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Anotacija: Prakses laika stud€joSie apgiist tirgvedibas praktiskos procesus dazadu
tautsaimniecibas nozaru uznémumos. Uzn€mumos studgjosSie nostiprina tirgvedibas teorétiskas
zinaSanas un apgust praktiskas iemanas uznémuma tirgvedibas funkciju vadiSana un kontrolg:
marketinga makro un mikro vides izp&t€, produktu sortimenta un cenu politikas veidoSana, noieta
organizéSanas un marketinga komunikacijas pasakumu istenoSana, meérkorient€tu marketinga
pétijumu veikSana.

Annotation: During the practice students master practical processes of marketing in companies of
various national economy industries. In the companies, students consolidate theoretical knowledge
of marketing and acquire practical skills in managing and controlling company’s marketing
functions: investigation of macro and micro marketing environment, formation of product
assortment and pricing policy, sales organization and implementation of marketing
communication activities, conducting of target-oriented marketing research.

Profesionalas prakses meérkis un uzdevumi

Prakses visparigais mérkis ir sistematiz&t, nostiprinat un padzilinat teorétiskas un praktiskas

zinasanas tirgvediba, attistit vispar§jas prasmes un iegit profesionalas prasmes tirgvedibas

funkciju vadiSana, TstenoSana un kontrolg.

Prakses visparigie uzdevumi:

e nodrosinat studentiem tirgvedibas teorétisko zinasanu aprob&Sanu prakse, tadgjadi attistot
stud&joso spejas pielietot augstskola iegiitas zinaSanas uznémumos,



dot iesp&ju studentiem iesaistities tirgvedibas funkciju nodroSinasanas ikdienas darba
pienakumu veiksana, tad€jadi attistot savu darbasp&ju potencialu;

veicinat sadarbibu starp uznémumiem un augstskolu, lai precizak izzinatu uznémeéju vélmes
attieciba uz jauno specialistu sagatavotibu tirgvediba.

Profesionalas prakses specifiskais mérkis ir iepazities ar prakses uznémuma darbibu, tirgvedibas
funkciju istenoSanas procesu, paradit savas teorétiskas zinasanas praks€, apgt tirgvedibas
specialista darbam nepiecieSamas praktiskas iemanas.

Prakses laika:

tiek sistematiz€tas, nostiprinatas un padzilinatas studenta teorétiskas un praktiskas zinasanas
un prasmes tirgvediba;

tiek attistitas studenta sp€jas izprast tirgus darbibas likumsakaribas, principus un izprast
uznémuma konkurétspgjas nodrosinasanas priekSnosacijumus;

tiek noskaidrotas studenta spgjas patstavigi stradat tirgvedibas funkciju nodrosinasanas jomas,
veikt jégpilnus marketinga pétijumus, pamatojoties, uz kuriem tiek pienemti marketinga
lemumi;

tiek nostiprinatas studenta komunikacijas spgjas, organizésanas sp&jas, sava darba planosanas
sp€jas un spé&jas stradat komanda;

tiek nostiprinatas studenta kognitivas prasmes kritiski izvertét, analizét un sintez&t gan
kvalitativu, gan kvantitativu marketinga informaciju tirgvedibas problému izzinaSanai.

Profesionalas prakses individualo uzdevumu izvirza prakses vaditajs saskana ar studenta
ve€lmeém un interesém.

Kursa rezultati (zindsanas, prasmes, kompetence) un to vertéSana.

1.

o

ZinaSanas par tirgvedibas teor€tisko aspektu izmantoSanu praksé konkr€taja prakses
uznémuma (organizacija, iestade) - prakses parskats, prakses vietas vaditdja atsauksme,
prakses parskata prezentacija.

Spgj integrét un jégpilni izmantot zinasanas, lai piedalitos atseviSku tirgvedibas funkciju
istenosana konkrétaja uznémuma (organizacija, iestad€) - prakses parskats, prakses vietas
vaditaja atsauksme, prakses parskata prezentacija

Sp&j kritiski izvertét, analiz€t un sintez€t gan kvalitativu, gan kvantitativu marketinga
informaciju konkrétu tirgvedibas problému izzinasanai. konkrétaja uznémuma (organizacija,
iestade) - prakses parskats, prakses vietas vaditaja atsauksme, prakses parskata prezentacija.
Prot argumentéti izskaidrot un prezentet citiem sava darba rezultatus - prakses parskata
prezentacija.

Spgj sadarboties ar citiem - prakses vietas vaditaja atsauksme.

Sp&ja atbildigi planot uzdotos uzdevumus - prakses parskats, prakses vietas vaditaja
atsauksme, prakses parskata prezentacija.

Parzina, izprot, sp€j patstavigi un kritiski izanalizet konkréta uznémuma marketinga funkciju
nodro$inajumu, piedavajot konkrétus risinajumus ta istenosanas, organiz&€Sanas un kontroles
pilnveidei - prakses parskats, prakses vietas vaditaja atsauksme, prakses parskata prezentacija.

Learning outcomes and their assessment:

1.

3.

Knowledge to apply theoretical marketing aspects in practice in a particular practice company
(organization, institution) - practical training report, practical training supervisor’s review,
presentation of the report.

Ability to integrate and make meaningful use of knowledge to participate in certain marketing
functions’ execution within a particular company (organization, institution) - practical training
report, practical training supervisor’s review, presentation of the report.

Ability to critically evaluate, analyse and synthesize both qualitative and quantitative
marketing information for exploring marketing problems in a particular company
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(organization, institution) - practical training report, practical training supervisor’s review,
presentation of the report.

4. Student is able to explain and present the results of his / her work in a reasoned way -

presentation of the practical training report.

Ability to cooperate - reference of the practice supervisor.

6. Ability to responsibly plan the tasks - practical training report, a reference of the practical
placement supervisor, the presentation of the report.

7. Knowledge, understanding and ability to independently and critically analyse the provision of
the marketing functions in a particular company and ability to offer concrete solutions for the
improvement of their implementation, organization and control - practical training report, a
reference of the practical placement supervisor, the presentation of the report.

o

Studiju kursu pecteciba (priekSzinasanas):
Prakses veiksmigai realizacijai jabiit apgiitiem $adiem studiju kursiem:

Biznesa &tika, etikete (VadZ2043), Mikroekonomika (Ekonl1024), Biznesa informacijas
menedzments (VadZ1018), Sociala psihologija (Psih3010), Komercdarbibas globalizacija
(Ekon2128).

Zinasanu kontrole un nosacijumi parbaudijuma kartoSanai

Prakse tiek noverteta divdaliga vertejuma skala (,,ieskaitits” vai ,,neieskaitits”). Vert§jumu izdara
prakses aizstavéSanas komisija, pamatojoties uz prakses parskata saturu, tas aizstaveéSanas
rezultatiem un prakses vietas vaditaja atsauksmi.

Knowledge assessment and prerequisites for taking a test or examination

The student’s practical training is evaluated as pass or fail by the Practical Training Commission
based on the quality of the report, the student’s presentation and defence result and the reference
from the coach.

Prakses vietu izvélas students. Students iepazistina prakses vietas parstavjus ar prakses
programmu, savam teorétiskajam zinaSanam un praktiskajam iemanam un vélmém papildinat tas
prakses laika.

Ja prakses vietas parstavji un students savstarpgji vienojas, tiek noslégts trispusé€js ligums par
prakses nodroSinasanu, kuru paraksta prakses vietas pilnvarotais parstavis, ESAF dekans un
students.

Trispus€ji parakstita prakses liguma vienu eksemplaru students iesniedz Ekonomikas un
regionalas attistibas institiita atbildigajam macibspékam par praksi ne vélak ka 2 ned€las pirms
prakses sakuma.

Students pirms prakses sakuma pie studiju kursa macibspéka sanem norikojumu praksé. Students
nav tiesigs uzsakt praksi bez norikojuma.

Pirms prakses sakuma students kopa ar prakses vaditaju izvirza profesionalas prakses individualo
uzdevumu.

Noteiktaja datuma studentam jaierodas sava prakses vieta un jasak pildit prakses programma.
Profesionalas prakses ilgums — 4 nedglas.

Prakses laika notiek sistematiska konsultéSanas ar instittita iecelto prakses vaditaju.
Profesionalas prakses laika tiek vakta nepiecieSama informacija, veikta tas apstrade, analize, un
sistematizacija bakalaura darba izstradei.

Prakses laika students izstrada prakses parskatu atbilstosi prakses programmas Saturam. Prakses
parskata saturu veido prakses satura tému izklasts, kas savukart var kalpot par bakalaura darba
analttisko bazi.

Parskats tiek rakstits paraléli prakses norisei. Pilniba nobeigts prakses parskats jaiesniedz institiita
ieceltajam prakses vaditajam prakses nosléguma posma — semestra planojuma noraditaja datuma.
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Par informacijas iegiSanu prakses parskatam jartip€jas paSam studentam. Prakses vietai ir tiesibas
neizpaust komercinformaciju.

Prakses parskata ietilpst $adas obligatas sastavdalas:

Titullapa

Satura raditajs

levads

Prakses vietas vispargjs raksturojums

Detalizéts veikta darba apraksts un giitie rezultati, paradot arT individuala uzdevuma izpildi
Secinajumi un priekslikumi

Literatiras saraksts

Pielikumi (ja tie ir nepiecieSami).

Prakses parskata apjoms datorsalikuma A4 formata ir 15 — 20 Ipp. bez pielikumiem. Prakses
parskats ir janoformé& atbilstosi LLU ESAF Metodiskajiem noradijumiem kursa darbu
izstradasanai un aizstavésanai. Macibu paliglidzeklis Ekonomikas un sabiedribas attistibas
fakultates profesionalds augstakas izglitibas bakalaura studiju programmas ,, Komercdarbiba un
uznémuma vadiba” studentiem (pieejams http://www.esaf.llu.lv/Iv/studiju-un-reglamentejosie-
dokumenti). Parskatam ir japievieno aizpildits, parakstits un apzimogots prakses norikojums.
Prakses parskatu iesniedz ieSttu atrSuvéja mapite. Students paraksta prakses parskatu.

Instittita norikotais prakses vaditajs izverté prakses parskata saturu un noform&umu. Ja prakses
parskats atbilst izvirzitajam prasibam, students sanem atlauju piedalities prakses aizstavesana.
Prakses parskata aizstavé$anu un vértéSanu veic komisija, kuras sastava ir ieklauts ari prakses
vaditajs.

Prakses aizstavésanai students sagatavo prezentacija (PowerPoint) un 5 - 7 mintsu laika aizstav
prakses laika veiktos programmas uzdevumus.

Prezentacijai atvéletaja laika lakoniski, bet izsmelosi ir jaizklasta galvenie pétijuma rezultati, kas
legiiti prakses laika, un jaizvirza savi secinajumi un priekslikumi uznémuma marketinga darbibas
pilnveidoSanai. P&c uzstasanas students atbild uz komisijas jautdjumiem. Uz uzdotajiem
jautajumiem students sniedz 1sas, precizas un izsmelosas atbildes.

Prakse tiek novertéta divdaliga vertejuma skala (,,ieskaitits” vai ,,neieskaitits”). Vertejumu izdara
prakses aizstavéSanas komisija, pamatojoties uz prakses parskata saturu, tas aizstavéSanas
rezultatiem un prakses vietas vaditaja atsauksmi.

NG~ WONE

Prasibas un kartiba nokavetas prakses atstradasanai:
Noteiktaja termina neizieta, nenokartota vai nesekmigi nokartota prakse ir akadémiskais parads.
Nokaveto profesionalo praksi ir iesp&jams iziet nakamaja studiju gada.

Programmas izveérsts saturs

Prakses laika studentam ir jaiepazist un pamatos jaizprot:

1. IepaziSanas ar prakses uznémumu, ta darbibas veidu, attistibas vésturi. Uzneémuma makro un
mikro marketinga vides raksturojums.

2. Uznémuma organizatoriska struktiira, darbibas principi un marketinga nodalas vai specialista
vieta organizatoriskaja struktiira. Uzneémuma ieksg€jas vides faktoru analize.

3. Uznémuma produkts, ta raksturlielumi. Produktu portfolio analize, vadiSana, jaunievedumu

ievieSana. Stratégisko biznesa vienibu tirgus potencials un dzives cikla faze.

Uznémuma tirgus segment&Sana. Meérka tirgus. Patérétaju uzvediba.

Cenu politikas raksturojums, cenu noteikSanas metodes.

Sadales funkciju raksturojums, sadales kanali, to funkcijas, sadales kanalu efektivitates

1zvert&jums.

7. Marketinga komunikacijas kompleksa raksturojums un izvertgjums.

8. Tiesie un netiesi konkurenti. Uznémuma produktu konkurétspgjas izvertejums.
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Macibu, metodiskas un zinatniskas literatiiras un informacijas avotu saraksts

Pamatliteratiira

1. Praude V. Marketings: teorija un prakse. 1. gramata, 3. izd. Riga: Burtene, 2011. 522 Ipp.

2. Praude V. Marketings: teorija un prakse. 2. gramata, 3. izd. Riga: Burtene, 2011. 348 Ipp.

3. Kaotler P., Keller K.L. Marketing Management, 14th ed., Pearson Education, 2012. 812p. E-gramata,
pieejama: http://socioline.ru/files/5/283/kotler_keller_-_marketing_management_14th_edition.pdf

Papildliteratiira

1. Baran, Roger J. Customer Relationship Management : the foundation of contemporary marketing
strategy, 2nd edition. New York ; London : Routledge/Taylor & Francis Group, 2017, 499p.

2. Eiropas Parlamenta un Padomes Regula (ES) 2016/679 (2016. gada 27. aprilis) par fizisku personu
aizsardzibu attieciba uz personas datu apstradi un $adu datu brivu apriti. Pieejama: https://eur-
lex.europa.eu/legal-content/LV/TXT/?uri=CELEX%3A32016R0679

3. Geipele Ineta. Stratégiskie parvaldibas lémumi: preces izplatiSana tirgli, marketinga logistika.
mercendaizings, Riga : RTU , 2007. 180 Ipp

4. Handbook of Research on Consumerism in Business and Marketing: Concepts and Practices. Editors:
H.R. Kaufmann and M.F.A. Khan Pann. |Gl Global, 2014, p.638.

5. Hawkins D.l. , Mothersbaugh, D.L. Consumer Behavior. Building Marketing Strategy. New York,
McGrae-Hill Irwin, 2013, p.772.

6. How Business Works. Sales and Marketing. A Graphic Guide to Business Success. Editor: Georgina
Palffy, DK Penguin Random House, 2015, pp. 352.

7. Konkurences likums (spéka ar 2002). Latvijas Republikas  Saeima. Pieejams:
https://likumi.lv/doc.php?id=54890

8. Kotler P., Kartajaya H., Setiawan I. Marketing 4.0 Moving from Traditional to Digital, 2016. E-
gramata, pieejama: http:// www.ebook777.com/marketing-4-0-moving-traditional-digital/

9. Kaotler P., Meller K.L. Marketing Management. Prentice Hall, 2015, 832p.

10. Marketinga pamatnostadnes. Ksistofs Jonéiks u.c.; red. Karina Steina-Bahingere. Ozolnieki, Latvijas
Lauku konsultaciju un izglitibas centrs, 2013, 48 Ipp.

11. Palmer, A. Principles of Services Marketing. Berkshire, 2014, pp. 495.

12. Pilvere L., Nipers A., Krievina A., Upite I. Grinberga-Zalite G. Latvijas partikas nozares konkur&tspgjas
raditaju salidzinosa analize Latvija, Lietuva, Igaunija, Polija un Krievija. Latvijas Lauksaimniecibas
universitate, 2014, 200.lpp.

13. Praude V., Salkovska J. Satura marketings interneta, Riga, Burtene, 2018, 256.1pp.

14. Praude V., Salkovska J. Integréta marketinga komunikacija : reklama, produktu realizacijas
veicinasana, tieSais marketings, interaktivais marketings, sabiedriskas saskarsmes, sponsorésana,
personiska apkalpoSana, izstades, Riga, Burtene, 2015, 464. Ipp.

15. Reklamas  likums.  (sp€ka ar  2004). Latvijas  Republikas  Saeima.  Pieesams:
https://likumi.lv/doc.php?id=163

16. Rozukalne A. Kas? Kur? Kada? Miisdienu mediju auditorija. Riga: Biznesa augstskola Turiba, 2011,
351.1pp.

17. Solomon M.R., Marshall G.W., Stuart E.W. Marketing. Real People, Real Choices. New Jersey,

Pearson Prentice Hall, 2008, pp. 600.
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EBSCO eBook Academic Collection datubaze [tieSsaiste]. Pieejams:
http://web.b.ebscohost.com/ehost/search/advanced?vid=0&sid=5b9d8f4e-5779-40cd-9b4b-
5e20f3d1432b%40pdc-v-sessmgr02

EBSCOhost datubazes|[tiessaiste]. Pieejams: http://search.ebscohost.com/

ScienceDirect Freedom Collection datubaze [tieSsaiste]. Pieejams:
https://www.sciencedirect.com

Dienas Bizness: nedglas laikraksts: Latvijas Biznesa avize. Riga: Diena: Dagens Industri, 1992. ISSN
1407-2041

Kapitals: zurnals lietiskiem cilvekiem: krasains biznesa un ekonomikas Zzurnals. Riga: Lietiskas
informacijas dienests, 1998. ISSN 1407-2041

Diena. Riga: Diena, 1990. ISSN 1407-1290
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7. The Economist. London: Economist Newspaper Ltd. ISSN 0013-0613. Pieejams:
http://www.economist.com/?sa_campaign=econsubs/europe/subspage/imglink

Informacija par programmas izstradasanu, izvertéSanu un saskanosanu
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G.Grinberga-Zalite, 63023739
gunta.grinberga@llu.lv



